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E com muita alegria que a Rede Eclesial
Pan-Amazdénica REPAM apresenta as
REPAMSs Nacionais, e seus respectivos
nucleos tematicos, o Manual de Identidade
Visual REPAM. Este guia € um importante
instrumento para a integracdo das REPAMs,
ao definir padrdes técnicos e comuns para
0 Uso e aplicacdo da marca REPAM.

Este manual tem por objetivo elucidar

a construcdo e parametrizar o uso

da identidade visual da REPAM, bem
como disponibilizar o material oficial

de comunicacédo visual para todos os
nucleos, comités e grupos da Rede,
garantindo sua perfeita utilizacdo e
unidade na linguagem visual em todos os
seus espacos - fisicos e virtuais.

O Manual de Identidade Visual REPAM
apresenta diretrizes para a aplicacao
correta da marca, incluindo elementos
como a paleta de cores, tipografia,
imagens e layout.

A REPAM espera que este manual seja
mMais um recurso a disposicdo para

um dos pilares da nossa missao.

ampliarmos ainda mais o trabalho em rede,

INTRODUCAO Gl
INTRODUCCION

Es con gran alegria que la Red Eclesial
Panamazonica REPAM presenta, a las
REPAMs Nacionales, y sus respectivos
nucleos tematicos, el Manual de Identidad
Visual REPAM. Esta guia es un instrumento
importante para la integracion de las
REPAM, al definir estandares técnicos y
comunes para el uso y aplicacion de la
marca REPAM.

Este manual tiene como objetivo aclarar
la construccion y parametrizar el uso

de la identidad visual de la REPAM, asi
como poner a disposicion de todos los
nucleos, comités y grupos de la Red, el
material oficial de comunicacion visual,
garantizando su perfecto uso y unidad en
el lenguaje visual en todos sus espacios -
fisicos y virtuales.

El Manual de Identidad Visual REPAM
presenta orientaciones para la correcta
aplicacion de la marca, incluyendo
elementos como la paleta de colores,
tipografia, imégenes y layout.

La REPAM espera que este manual sea un
recurso a nuestro alcance para ampliar aun
mas el trabajo en red, uno de los pilares de
nuestra mision.
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A regido amazonica é berco da maior biodiversidade ecoldgica
e cultural do planeta. A preocupacao da Igreja com essa regido é
historica e se volta para o cuidado e a protecdo deste bioma.

O Papa Francisco nos lembra que “a presenca da igreja na
Amazonia ndo € igual a de alguem com malas prontas para

ir embora, depois de ter explorado tudo o que estava ao seu
alcance. A Igreja esta presente na bacia amazdnica desde o
inicio, e ainda esta presente, e é crucial para o futuro da regido”.
Do mesmo modo, o Documento de Aparecida ressalta que a
Amazonia € um espaco de vida importante para a existéncia e o
futuro de toda a humanidade (cf. DAp, 475).

Sabemos que, no grande ecossistema amazdnico, a vida possui
uma tessitura harmoniosa que tudo integra: os seres humanos
com sua sabedoria milenar e uma espiritualidade conectada com

as fontes da existéncia, a flora, a fauna, os microrganismos, a terra,
a agua, o ar e tantos elementos da nossa rica sociobiodiversidade.

Por ser um bioma onde se expressa a vida como um dom de
Deus para todos, a REPAM apresenta como lema “Fonte de vida
no corac¢ao da Igreja”. Somos uma rede a servico da Amazdnia

e é no encontro das aguas na Pan-Amazdnia que seguimos o
caminho rumo a constru¢cao do Reino de Deus para gue 0S povos
amazonicos tenham “vida em abundancia” (cf. Jo 10,10).
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IDENTIDADE DA REPAM
IDENTIDAD DELA REPAM

La region amazonica alberga la mayor biodiversidad ecoldgica y
cultural del planeta. La preocupacion de la Iglesia por esta region
es historica y se dirige al cuidado y proteccion de este bioma.

El Papa Francisco nos recuerda que “la presencia de la Iglesia

en Amazonia no €s la de alguien con las maletas listas para irse
tras haber explotado todo lo que habia a su alcance. La Iglesia

ha estado presente en la cuenca amazonica desde el principio...

y todavia esta presente y es crucial para el futuro de la zona”.

Del mismo modo, el Documento de Aparecida subraya que la
Amazonia es un espacio de vida importante para la existencia y el
futuro de toda la humanidad (cf. DAp, 475).

Sabemos que, en este gran ecosistema amazonico, la vida tiene
una textura armoniosa que lo integra todo: los seres humanos
con su sabiduria milenaria y una espiritualidad conectada con las
fuentes de la existencia, la flora, la fauna, los microorganismos,
la tierra, el agua, el aire y tantos elementos de nuestra rica
sociobiodiversidad.

Por ser un bioma donde la vida se expresa como un don de

Dios para todos, el lema de la REPAM es “Fuente de vida en el
corazon de la Iglesia”. Somos una red al servicio de la Amazonia
y es en el encuentro de las aguas en la Panamazonia que
seguimos el camino hacia la construccion del Reino de Dios para
que los pueblos amazdnicos tengan “vida en abundancia” (cf. Jn
10,70).
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CONCEITO DA MARCA @immmms
CONCEPTO DE MARCA

REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
fonte de vida no coragio da Igreja

As nove pétalas presentes no logo representam os nove paises
que integram a Pan-Amazoénia: Bolivia, Brasil, Coldbmbia, Equador,
Guiana, Guiana Francesa, Peru, Suriname e Venezuela.

A diversidade de cores, provocada pela sobreposicdo das pétalas,
retrata a diversidade dos povos e da Amazdnia.

O formato da marca foi escolhido como forma de demonstrar que
estamos em movimento como Rede.

A marca carrega a cruz como o sinal da presenca do Evangelho e
da Igreja a servico da vida na Amazonia.

Los nueve pétalos del logotipo representan los nueve paises que
componen la Panamazonia: Bolivia, Brasil, Colombia, Ecuador,
Guyana, Guyana Francesa, Perd, Surinam y Venezuela.

La diversidad de colores, provocada por la superposicion de los
pétalos, retrata la diversidad de los pueblos y de la Amazonia.

Se eligio el formato de la marca para demostrar que estamos en
movimiento como Red.

La marca lleva la cruz como signo de la presencia del Evangelio y
de la Iglesia al servicio de la vida en la Amazonia.
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Quando se fala em marca, é comum
estar se referindo, na maioria das vezes,
a uma representacao grafica no ambito
e competéncia da comunicacdo visual,
onde a marca pode ser representada
graficamente de varias formas, no caso
da REPAM na sua versao para os idiomas
dos paises membros em portugués,
espanhol, francés, inglés e holandés.

A marca da REPAM é composta por
simbolo, sigla, nome e lema

Cuando se habla de una marca, es
comun estar refiriéndose, la mayoria

de las veces, a una representacion
grafica en el ambito y competencia de
la comunicacion visual, donde la marca
puede representarse graficamente de
varias formas, en el caso de REPAM en
Su version para los idiomas de los paises
miembros portugués, esparniol, francés,
inglés y holandés. La marca REPAM esta
compuesta por simbolo, iniciales, nombre
y lema.

COMPOSICAO DA MARCA Gl
COMPOSICION DE MARCA

Versdo com o nome do pais membro
Version con el nombre del pais miembro

Versao idiomas
Version de idioma

=2+ REPAM

“.. REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA -~
fonte de vida no coracio da Igreja

® L
lema 4 )
nome do pais.

lema ,
nombre del pais
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REPAM ASSINATURAS - VERSAO IDIOMAS @l
Jonte de vida no coragio da Igrgja SIGNATURAS - VERSION EN IDIOMA

Essas sdo as cinco variacdes da marca Estas son las cinco variantes de la

REPAM de acordo com os cinco marca REPAM segun los cinco idiomas

idiomas oficiais da regido: portugués, oficiales de la region. portugués,

espanhol, inglés, francés e holandés. . espanol, inglés, francés y holandés.

L S

REPAM REPAM REPAM REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA RED ECLESIAL PANAMAZONICA PAN-AMAZONIAN ECCLESIAL NETWORK RESEAU ECCLESlAL PANAMAZONlEN PAN-AMAZONE KERKELIJK NETWERK
Jfonte de vida no coragio da Igreja fuente de vida en el corazon de la Iglesia source of life at the heart of the Church Source de vie au coeur de |'Eglise bron van leven in het hart van de Kerk

Portugués Espanhol Inglés Francés Holandés
portugués espariol inglés francés holandés



ASSINATURAS - VERSAO COM O NOME DO PAiS MEMBRO Gl
SIGNATURAS - VERSION CON EL NOMBRE DEL PAIS MIEMBRO

Essas sdo as nove variacdes da marca Estas son las nueve variantes de la
REPAM de acordo com 0s nove paises marca REPAM segun los nueve paises
membros. miembros.

oo Bx B I

REPAM REPAM REPAM REPAM REPAM

RED ECLESIAL PANAMAZONICA REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA RED ECLESIAL PANAMAZONICA RED ECLESIAL PANAMAZONICA ~ PAN-AMAZONIAN ECCLESIAL NETWORK

BOLIVIA BRASIL COLOMBIA ECUADOR GUYANA

L R S

REPAM REPAM REPAM REPAM

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

GUYANE PERU SURINAME VENEZUELA
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Estdo previstas duas variacdes

de aplicacdo da marca REPAM: versao
vertical e horizontal. Ambas as versdes
devem ser consistentes e a escolha
entre a assinatura vertical e horizontal
dependera do formato e da aplicacdo da
marca. Lembrando que essas variacdes
estdo disponiveis para os nove paises
membros.

Se planean dos variaciones aplicacion
de la marca REPAM: version vertical

y horizontal. Ambas versiones deben
ser consistentes y la eleccion entre
firma vertical y horizontal dependera
del formato y aplicacion de la marca.
Recordando que estas variaciones
estan disponibles para los nueve paises
miembros.

REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
fonte de vida no coragio da Igreja

REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

BRASIL

Vertical

SISTEMAS DE ASSINATURA @i
SISTEMAS DE SIGNATURA

REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
fonte de vida no coragio da Igreja

REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

BRASIL

Horizontal
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REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

fonte de vida no coragio da g FAMILIA TIPOGRAFRICA

As familia tipografica escolhidas para
marca da REPAM foram:

SIGNIA PRO BOLD
para o nome REPAM

~” SIGNIA PRO BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

HELVETICA NEUE - MEDIUM
para nome da REPAM e nome dos
paises

ADOBE GARAMOND PRO ITALIC.
para o lema da REPAM foi utilizada > HELVETICA NEUE - MEDIUM

5 fonte " 4 [ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
REPAM abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
| 1234567890

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

REPAIM Tueron. " ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
SIGNIA PRO NEGRITA abedefghijklmnopqrstuvwxyz
para el nombre de REPAM 1234567890

HELVETICA NEUE - MEDIO
para nombre de REPAM y nombre
de los paises

ADOBE GARAMOND PRO CURSIVA.
para el lema de REPAM se utilizé la
fuente
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X

~REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
fonte de vida no coracio da Igreja

A area de ndo interferéncia da marca € o espaco em branco

gue circunda a logo, que deve ser mantido livre de quaisquer
elementos graficos ou textuais que possam interferir na sua
legibilidade ou na sua apresentacado clara. Esta area é definida
pelo sistema de assinatura da logo e serve como uma zona de
seguranca para a marca, garantindo que ela seja apresentada de
forma profissional e coerente em todas as suas aplicacdes.

Area de nao interferéncia da marca é definida por X, que é a
altura da letra M do nome REPAM.

AREA DE NAO INTERFERENCIA DA MARCA G
AREA DE NO INTERFERENCIA DE LA MARCA

REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
Jfonte de vida no coracio da Igreja

X

El area de no interferencia de la marca es el espacio en blanco
que rodea al logotipo, el cual debe mantenerse libre de cualquier
elemento grafico o textual que pueda interferir con su legibilidad
0 presentacion clara. Esta area es definida por el sistema de
firma del logotipo y sirve como zona de seguridad para la marca,
asegurando que se presente de manera profesional y coherente
en todas sus aplicaciones.

El drea de no interferencia de la marca esta definida por una X,
que es la altura de la letra M en el nombre de REPAM.
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O codigo cromatico da marca é um
conjunto de cores especificas associadas
a marca, definidas em termos de valores
RGB, CMYK, HEXADECIMAL, entre
outros. Estes valores s&o usados para
garantir a consisténcia da cor da marca
em todas as suas aplicacdées, sejam

elas impressas ou digitais. O codigo
cromatico é uma parte importante do
sistema de assinatura da marca e deve
ser seguido rigorosamente para garantir
a integridade visual da marca.

El cédigo de color de la marca es

un conjunto de colores especificos
asociados a la marca, definidos en
términos de valores RGB, CMYK,
HEXADECIMAL, entre otros. Estos
valores se utilizan para garantizar la
consistencia del color de la marca en
todas sus aplicaciones, ya sean impresas
o digitales. El cédigo cromatico es
una parte importante del sistema de
signatura de la marca y debe seguirse
estrictamente para garantizar la
integridad visual de la marca.

simbolo / simbolo

simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / simbolo
simbolo / sir

simbolo / simbolo

simbolo / simbolo

simbolo / simbolo

simbolo / simbolo

simbolo / simbolo

CODIGO CROMATICO - PALETA DE CORES Gl
CODIGO CROMATICO - PALETA DE COLORES

0073b4
ffcdO7
8eb23f

575756

54bfdO
f28f22
ce5197
4c266d
S5abl4c
102450
14ab77
478782
128181
236¢2f
2c7e35
4c6eb4
435727
62b774
85c072
056f4c
a4c83f
14ab77

0 115180
2552957
142178 63

87 87 86

84 191208
242143 34
206 81151
76 38 109
90177 76
16 164 80
20171119
71135130
18 129 129
35108 47
44126 53
76 110 100
67 87 39
98183 116
133192 114
511176
164 200 63
20171119

LOCAL HEXADECIMAL |  RGB | CMYK

87 47 05 00
00 2093 00
531190 00

00 00 00 80

63 00 20 00
00 529100
18 80 01 00
86 100 20 9
68 0187 00
80 02 87 00
77 00 67 00
7328 47 1
8227 4712
86 32100 23
8226 9912
70 38 55 27
72 43 95 41
64 00 68 00
54 0168 00
88 3178 21
44 00 88 00
77 00 67 00
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M REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

B
E‘ [ ey — iy —-—

)7
y

As variacdes cromaticas da marca sao diferentes versdes da

cor principal da marca que podem ser usadas em diferentes
aplicacdes ou contextos. Por exemplo, uma marca pode ter

uma versao da cor principal para uso em impressodes, outra
versdo para uso na web e uma terceira versdo para uso em itens
promocionais. As variacdes cromaticas devem ser consistentes
com o codigo cromatico da marca e devem ser usadas de acordo
com as diretrizes estabelecidas no sistema de assinatura da
marca.

REPAM VARIACOES CROMATICAS - COLORIDO, CINZA E MONOCROMATICO Gl
ot de vida o coago d i VARIACIONES CROMATICAS - COLOREADO, GRIS Y MONOCROMATICO

REPAM xhe REPAM
" ot de vids o corgto da e ‘l’{ s.‘ " ot de vida o corgi da s

y

REPAM REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
fonte de vida no coragio da Igreja fonte de vida no coragio da Igreja

Las variaciones de color de la marca son versiones diferentes
del color de la marca principal que se pueden usar en diferentes
aplicaciones o contextos. Por ejemplo, una marca puede tener
una version del color principal para usar en forma impresa, otra
version para usar en la web y una tercera version para usar en
productos promocionales. Las variaciones cromaticas deben ser
consistentes con el cédigo de color de la marca y deben usarse
de acuerdo con las directrices establecidas en el sistema de
signatura de la marca.
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REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
Sfonte de vida no coragio da Igreja fonte de vida no coragio da Igreja Sfonte d

REPAM

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

Refere-se a forma como a marca € apresentada em diferentes
fundos de cor. O objetivo é garantir que a marca seja legivel e

apresentada de forma consistente em todas as suas aplicacdes,

independentemente do fundo em gque estd sendo apresentada.

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA
i

REPAM PADRAO CROMATICO - APLICACAO EM FUNDO COLORIDO Glmmns

ESTANDAR DE COLOR - APLICACION SOBRE FONDO DE COLOR

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

Se refiere a como se presenta la marca sobre diferentes fondos
de color. El objetivo es garantizar que la marca sea legible y

se presente de forma coherente en todas sus aplicaciones,
independientemente del fondo en el que se presente. .
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REPAM DIMENSOES MINIMAS Gl

REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

fonte de vida no coragio da Igreja D/MENS/ONES M/N/MAS

Para garantir que a marca possa

ser apresentada de forma eficaz

em diferentes aplicacdes impressas
recomenda-se que para a assinatura
vertical o minimo de 25mm de altura,
e na horizontal o minimo de 40mm
de largura. Nos meios digitais ha
diversas variaveis por esse motivo REPAM REPAM
recomenda-se o principio de gue a neos screan, ran-awszdwca P e s
marca deverad estar sempre legivel.

25 mm 25 mm

Para garantizar que la marca se pueda
presentar de manera efectiva en
diferentes aplicaciones impresas, se

recomienda que la signatura vertical R E P A M R E P A M

tenga al menos 25 mm de alto y
i fonte de vida no coragio da Igreja ECUADOR
horizontalmente al menos 40 mm
de ancho. En los medios digitales
40 mm 40 mm

existen varias variables por lo que
se recomienda el principio de que la
marca debe ser siempre legible. .
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REPAM

RED ECLESIAL PANAMAZONICA
fuente de vida en el corazén de la Iglesia

ndo alterar a cor
no cambies el color

REPAM

RED ECLESIAL PANAMAZONICA
Sfuente de vida en el corazén de la Iglesia

ndo mudar a posicdo dos elementos
no cambiar la posicion de los elementos
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REPAM

RED ECLESIAL PANAMAZONICA
fuente de vida en el corazin de la Iglesia

ndo distorcer
no distorsionar

REPAM

RED ECLESIAL PANAMAZONICA
fuente de vida en el corazén de la Iglesia

Nndo mudar a proporcao
no cambies la relacion
de aspecto

v
iy
(o]

USOS INCORRETOS @imms
USOS INCORRECTOS

Rep E E‘
EcLE
ﬁtc’mga/‘,l’l, Stag Pay
*fne/m,,,;”"ﬂzo",“
I de 4,

Loless,

Nnao gire a marca
no gire la marca

REPAM

RED ECLESIAL PANAMAZONICA
fuente de vida en el corazén de la Iglesia

ndo alterar a tipografia
no cambies la tipografia
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O avatar da REPAM nas redes sociais

€ uma imagem representativa que é
usada como imagem do seu perfil ou
icone. Ele € uma versao simplificada da
marca, com apenas o simbolo colorido.
Recomendamos duas opcdes de avatar
conforme o exemplo ao lado.

El avatar de la REPAM en las redes
sociales es una imagen representativa
que se utiliza como imagen de perfil o
icono. Es una version simplificada de
la marca, con solo el simbolo de color.
Recomendamos dos opciones de
avatar segun el ejemplo al lado.

- & 3 REPAM-Brasil

AVATAR
AVATAR

@repambrasil
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REDE ECLESIAL PAN-AMAZONICA

fonue de vida no coragio da fgreja ACCEDE A LOS ARCHIVOS DE LA MARCA

A marca da REPAM é uma representacédo
importante de seus valores e objetivos.
Para garantir a consisténcia visual em
todas as aplicacdes, fornecemos todos os
arquivos necessarios. Para fazer o download
destes arquivos, basta escanear o QR code
fornecido neste manual, caso vocé esteje
utilizando a versao digital do manual basta
clicar no botdo “Acessar arquivos”. E
importante que vocé siga as diretrizes de
uso da marca descritas neste manual para
garantir a consisténcia visual em todas as
aplicacoes

La marca REPAM es una representacion
importante de sus valores y objetivos. Para
garantizar la coherencia visual en todas

las aplicaciones, proporcionamos todos

los archivos necesarios. Para descargar
estos archivos, simplemente escanee el
codigo QR presente en este manual, si esta
utilizando la version digital del manual,
simplemente haga clic en el botén “Acceder
a los archivos”. Es importante que siga las
directrices de uso de la marca descritas en
este manual para garantizar la coherencia
visual en todas las aplicaciones.

Acessar arquivos
Acceder a los archivos



https://www.repam.net/es/manual-de-identidad-visual-repam/
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